UCUNCU DUNYADA SIiGARA TUZAGI

Mutlu Demirkan

Rotalarini Gglinct dinyaya cgeviren cokuluslu sigara sirketleri, gelismis Ulkelerde titin kontrol
yasalarinin sikiligi nedeniyle uygulayamadiklari reklam ve pazarlama stratejilerini azgelismis
Ulkelerde ydaratayorlar. Reklam yasaginin hig uygulanmadigi bazi Latin Amerika Ulkelerinde
Philip Morris'in (PM) semboll Marlboro Man, Amerikan gonencinin ve sert erkekligin idoll
olarak her zaman ve her yerde 7'den 70'e insanlarin karsisina cikiyor. ABD kdkenli Philip
Morris, R.]J. Reynolds ile ABD-Ingiliz firmasi British-Amerikan Tobacco (BAT) basta olmak
Uzere, 50 ulkeyi askin lUlkede faaliyet gdsteren cokuluslu sigara sirketleri, girdikleri her tlkede
once halkin agiz tadini Amerikan tutiintne ahlstirip, titin sektoriindeki yerlerini genisletiyorlar.
Bu alandaki yasal engelleri asmak, yatirim tesvigi alabilmek igin lobi faaliyetleri ylratiyorlar.
BlyUk ve saygin yerli sirketlerle kurulan ortakliklar da 6zel avantajlar getirdigi icin tercih edilen
yontemler arasinda.

1970’le 1990 arasinda Kkisi basina tutlin kullanimi gelismis Ulkelerde ylzde 10 gerilerken,
Ucglincl Diinya llkelerinde ylizde 64 artis gdsterdi. Bu siire iginde Haiti, Endonezya, Nepal,
Senegal ve Suriye'de iki kat artan sigara tiiketimi Kamerun ve Cin'de (¢ katina gikti.! 1974-76
arasinda dinya titlindnin ylzde 49'unu disik gelirli Glkeler tiketirken 2000 vyih itibariyla bu
oran yuzde 71’e ulasti. 1991-2000 arasinda parasal hacim bakimindan dinya titin pazarinda
yuzde 4.4'luk buyumeye karsin Asya‘da yuzde 33Uk bir genisleme bekleniyor. PM 1990°'dan bu
yana ABD’deki satislarini sadece ylizde 4.7 arttirirken yurtdisinda bu oran ytzde 80'i buldu.

Sigaraya bagh hastaliklardan 6lim oraninda belirgin bir ylkselis yasaniyor. 1990’da 3 milyon,
3.5 milyon olan sigaraya bagl 6lim sayisinin 2020 yilinda 10 milyona cikmasi bekleniyor. Bu
kaybin 7 milyonu da azgelismis Ulkelerde gerceklesecek.

Wall Street Journal Gazetesi'nin sigara-titin konularinda uzmanlasmis muhabirlerinden biri
olan Suein L. Hwang (adi Al Pacino'nun da oynadidi ve sigara sirketleriyle ilgili bir olayl konu
alan Kostebek filminde de geciyordu) PM'in *Turk gibi gok sigara igiyor' s6zline kaynaklk eden
bir Glkede Amerikan tiatind tadinin nasil yerlestirdigini ve ABD'li bu dev sigara sirketinin Tirk
pazarina nasil hakim oldugunun o6ykislind anlatmisti. Tlrkiye'ye gelerek arastirmalar yapan
gazeteci, Turgut Ozal déneminde baslayan yabanci sigaralarin yerel piyasalara girmesine de
olanak taniyan serbestlestirme dénemine kadar uzanan bir “adim adim yikselme' hikayesi
kaleme aliyordu. ABD'li gazeteci, 1994'ten 1997'ye kadar yabanci Glkelerdeki ka rini ylizde 60
arttirarak 4.6 milyar dolara ulastiran PM'in en kazangh giktigi Glkenin Tirkiye oldugunu
belirtiyor. HUklmetin tahminlerine gore nifusun ylizde 43'lUnln sigara tiryakisi oldugu bir
Ulkede (ABD'deki yilzde 25'lik oranla karsilastirildiginda) bu basarinin kaginilmazliginin altini
ciziyor Hwang: “ Ozellikle de ABD'de her yil tiketim oraninin yiizde 0.5 gerilemesine karsin
Tlrkiye'nin yiizde 4.76'lik tiiketim artisiyla dinyanin en hizli biyliyen sigara pazari oldugu
dasdndlirse..."

Sigara ve Saglk Ulusal Komitesi Baskani Prof. Dr. Elif Dagl da Tirkiye'de sigara tlketimindeki
artisa karsin sigaralarda kullanilan Tark titinG oraninda 6énemli bir disls olduguna dikkat
gekiyor. 1990 sonrasi slrecte Tlrkiye'de Uretilen sigaralarda Amerikan titini kullanim orani
giderek artarak Tirk tGtindnlG geride biraktigini vurgulayan Dagdl, 2000 yilina gelindiginde,
dinya titin pazarinda ABD'nin pay! yluzde 10'dan ylzde 24.1'e cikarken Tlrkiye'nin payi
ylzde 8'den yilzde 2.5'e gerilediginin de altini giziyor:

“Tiirkiye'nin sigara ithalati, titin kontrol yasalarinin degistiriimeye basladigi 1980 sonrasi
dénemde belirgin bicimde artis gdsterdi. Ithal edilen sigara icin édenen para (déviz kuru
lizerinden) 1984 yilinda 100 kabul edilirse 1987 yilina gelindiginde 687'ye ¢ikmisti. Anilan
dénemde Tiirkiye'nin titiin ihracati da gerilemisti. Ihracat yapan sirketlerin sayisi 1970'te 59
iken 1996'da 16'ya dusmdustl ve bu sirketlerin yarisi da cokuluslu sirketlere aitti."

PM’in Tiirkiye pazarinda dnlenemeyen yiikselisi

Wall Street Journal muhabiri Hwang, "PM Tirkiye'yve Amerikan tdtind tadini nasil yerlestirdi?"
baslkli makalesinde, bu dev sirketin dinyanin en hizli biylyen pazarindaki ylkselisinin, en
ince ayrintilarina kadar dastndlmis, programlanmis bir stratejinin izlerini tasidigini belirtiyor:
“Ortakéy'deki bar ve kafelerde sirketin licretsiz dagittigi kirmizi-siyah Marlboro logolu tepsileri



tasiyan garsonlar, yine Marlboro yazisi tasiyan promosyon semsiyelerin altinda oturan
mdsterilerine hizmet sunuyordu. “Marlboro Man' giysileri icindeki sigara saticisi, 100 dolar
odedikleri son moda haki renkli Marlboro Classic pantolonlarini giyen genc sigara tiryakileri
arasinda dolaniyordu."

Diinyadaki her 6 sigaradan birinin Ureticisi olan PM'in Turkiye pazarina giris hikayesinin, diger
30 Ulkeye ‘sizma’ stratejisiyle benzerlikler tasidigini belirten Hwang, sirketin énce hikimetin
tutin fiyatlan Uzerindeki kontrollinl ortadan kaldirmak igin lobi faaliyetleri dizenleyerek
Turkiye'nin en saygideder isadamlariyla yakinhk kurdugunu ifade ediyor. Daha sonra
milyonlarca dolar harcanarak TEKEL fabrikalarinda Uretilen sigaralara dikkatli bir mihendislik
calismasiyla yerel tatinden farkl, daha gigli ve daha fazla nikotin igerikli olan ‘Amerikan
lezzetinin katilmasi’ saglandi. Bu sigaralar tim yurda dagitiirken kovboy reklamlari icin para
musluklari agilmisti. Bu sirecte, PM'in pazar payinin Tlrk piyasasinda dnlenemeyen ylkselisi
basladi. 1995'te ylizde ylzde 15 olan pazar payini ylizde 23'e gikarirken Tekel'in pazar payinin
ayni slre iginde yuzde 82'den ylizde 70'e gerilemesinin nedeni de ortaya cikiyordu. Bu arada
Winston ve Camel markalarinin sahibi R.]J. Reynolds'in pazar pay! da sirketin verilerine gére
yluzde 2.9'dan ylizde 7.3'e firliyordu.

Wall Street Journal muhabiri, 1980'lerin basina kadar yabanci sigaralarin satisinin yasal
olmadigini anlatarak séyle devam ediyor makalesine: “Ulkesini serbest girisimin bir modeli
haline getirmeye karar veren dénemin basbakani Turgut Ozal'in ilk hedeflerinden
biri, sigara, tuz ve likér satiminda Osmanl Imparatorilugu déneminden beri monopol
konumunda olan TEKEL oldu. TEKEL yillar siiren bir siirecte, biirokratlarca Bay
Ozal'in istedigi degisikliklere hazirlandi. 1984 yilinda Bay Ozal, sultanlar déneminden
beri ilk defa iilkesinde yabanci sigaralarin satisina izin verildigini aciklad:."

Ancak “bu iste bir bit yenigi vardi" diye devam ediyor Suein Hwang; ¢unkl TEKEL'in dagitim ve
fiyat konusundaki kontroli suriyordu. TEKEL, sdzkonusu avantajini kullanarak Tekel2000
markasi ile pazarin %?25'ine hakim duruma geldi. PM, bu dezavantajini gidermek icin hikimete
karsi ‘yatirrm’ kozunu kullandi. Sirketin o donemdeki Tirkiye bolimi sefi Norman Janelle,
TEKEL'in dagitim ve pazarlamadaki kontroliinden vazgegmesi durumunda milyonlarca dolarlik
yatirim muslugunu acacaklarini belirten demecini verdi.

Sabanci ile gelisen iliskiler

PM Tirkiye'nin glgli isadamlarindan Sakip Sabanci ile iliskilerini goktan gelistirdigini ve
Sabanci'nin, Basbakan Turgut Ozal'la iyi iliskilere sahip oldugunu aktaran ABD'li gazeteci, séyle
devam ediyor: “Eldeki kozlarin ortaya serildigi 1989 yilinda, PM yetkilileri ile bir araya
gelen Tekel yéneticileri fiyat ve dagitim kontrolii haklarindan vazgecmeyi kabul
etmediler. Toplanti boyunca sessizligini koruyan Sakip Sabanci, bu noktada
sandalyesinden kalkip ciissesini asan bir ses tonuyla, ‘Bakin bu korkulacak bir sey degil.
Tlrkiye'nin yararina, sizin yarariniza' diye konustu.” (Hwang, bu noktada bir kag defa
aramasina karsin Sakip Sabanci'nin bu konuda kendisini yanitlamadigini da belirtiyor.) Bunun
Uzerine TEKEL vyetkilileri yumusar ve PM, 1991 yilinda kendi fiyatini ve dagitimini yapma
hakkini alir. Turkiye Sigara ve Saglik Ulusal Komitesi Baskani Prof. Elif Dagl da Turkiye'de
titin fiyat kontrollyle ilgili yasanin PM'in Sabanci Holding'le kurdudu PhilSa'nin kurulus
slirecine paralel olarak degistirildiginin altini ciziyor: “2000 tonun iizerinde iretim yapan her
firmaya" fiyat belirleme, dagitim ve serbest satis hakkinin verilebilmesini saglayan degisiklik,
bu dénemde bu kapsamda Uretim yapan tek firma olan PhilSa'ya yariyordu.

Kendisine 6zel yapilan bir yasa degisikligiyle, Turkiye'de serbest fiyat belirleme ve dagitim
yetkisine kavusan PM, bu yasal yetkinin gikmasindan birkag ay sonra sirket Sabanci Holding'le
bir ortaklik kurdugunu acikladi. Torbal'daki 100 milyon dolarlik fabrikanin yapimina da o
donemde baslandi. Fabrika 1993'te acildiginda bu doéneme dek PM'in Turkiye'de yaptig
harcamalar 230 milyon dolar bulmustu. Artik PM'in Tlrkiye'de Uretim kapasitesi yilda 28
milyar sigara olan bir fabrikasi da vardi.

1994 Eylul'inde PM kendi dagitim ve pazarlama isine resmen basladi ve bltin satis
noktalarina kovboy kiligindaki dagitim elemanlarini génderdi. Bltlin diinyada oldugu gibi PM
satan bayiler bir reklam 6Jesine dénustirildi. Istanbul'daki pek cok bar ve kahve, firmanin
sponsorluguyla ‘Marlboro tarzinda' dekore edildi. Nifusunun Ugte birinin 35 yas altinda oldugu
bir tlkede PM'in hedef kitlesi, dogal olarak gengler olacakti. PM ve R.]J. Reynolds igin galisan
adamlar, haftanin her gind 6zellikle okullarda ya da yakin yerlerde dolasarak ginde 5 pakete



yakin sigarayi ‘6rnek’ olarak daditiyorlardi. Her tirll sigara reklaminin ve igmeyi tesvik edici
yvayinin yasak oldugu Turkiye'deki reklam yasadini delmek bu konuda tecriibeli olan PM gibi
sigara firmalari icin hi¢ de zor degildir. Dergi ve gazetelerde Marlboro'nun sponsorliuk yaptigi
etkinliklerin haberlerinde firmanin adi ‘yanhislikla’ silinmeden yayimlanir. Marlboro tarafindan
tasarimi yapilmis sigara bayilerindeki tabelalardan Marlboro yazisi cikarilir ancak kolayca
taninacak kirmizi seritler oldugu gibi kalir. Ayni uygulama Camel markasi igin de yapilir. Yasa
hicbir seyi dedistirememistir. PM'in reklam sinirlamalarina uymak igin satis noktalarindaki ve
satis elemanlarinin tisértlerindeki Marlboro yazisini sildirmistir; ancak ‘sigara disindaki Grlinlere’
yasak getirilmedidi iddiasiyla etkinliklerini surdirmektedir. Marlboro Classic adi altinda
piyasada olan kot pantolonlar, gencler arasinda vyaratilan 6zenti sayesinde 100 dolar
dolayindaki fiyatina karsin alici bulmaktadir.

Turkiye Sigara ve Saglik Ulusal Komitesi Baskani Prof. Dr.Elif Dagh da Turkiye'de titin kontrol
yasasinin ¢ikisini ve uygulanmasini en yakindan izleyen kisilerden biri olarak ABD'li sigara
devlerinin bu konudaki ihlallerinin ileri boyutlara vardiginin altini giziyor. Dagh, Marlboro'nun 31
Mayis 1991'de (yani ne tesadlftir ki Dlnya Sigarasizlik Glnl'ne rastgelen bir glnde)
Istanbul'da Marmara Universitesi Kampisi'nde bir ‘Miizik Disko Sov’ diizenledigini ancak bu
olaya tepkinin bir gazetedeki kliclik bir kdse yazisindan Oteye gitmedigine dikkat cekiyor. Her
tarli reklamin yasak olmasina karsin sigara firmalari, gazetelere logo ve firma isimlerini
kullanarak fiyat degisikliklerini bildirmek icin ilan vermekte, hatta isin daha da komigi bazen
‘fiyatlarimizda degdisiklik olmamistir’ gibi ibarelerle ilanlar yayimlanmaktadir.

Baskalarinin hayatlarini tehdit eden ikramiyeler

Dunyanin en buylUk sigara sirketi PM, piyasanin yizde 16'sini kontrol altinda tutuyor ve
dinyanin en popller sigara markasini satiyor. 54 (lkede sigara sube, ortaklik ya da lisans
anlasmasi var. 1990'dan beri ABD'deki satislarini sadece ylizde 4.7 arttirmasina karsin
yurtdisinda bu oran yizde 80'i buldu. 1997'de yurtdisindaki satislardan elde edilen ka r 4.6
milyar dolara ulasarak ilk defa yurtigindeki ka r rakamini geride birakti. Sirket yonetim kurulu
Baskani Geoffrey Bible'in artan sigara satislarindan kaynaklanan ikramiye tutari 30 milyon
dolardi. Sirket genelinde bu ikramiye tutari ise 170 milyon dolara ulasiyordu. 1996'da PM
yurtdisi reklamlar igin 813 milyon dolar harcadi.

Dlnyanin ikinci blylk sirketi olan British American Tobacco (BAT), 65 llkede temsilciligi olan
ve dinya capinda sektorin ylzde 15'ini kontrol ediyor. 1997 vyilinda BAT'In yurtdis
operasyonlardan gelen ka rni 2 milyar dolara ulasti. BAT Latin Amerika pazarinin ylizde 60'ini
kontrol ediyor. Bu oran Philip Moris'in ytuzde 30 olan pazar payinin iki katini olusturuyor. BAT'In
patronu Martin Broughton'in 1997'deki maasi 1.3 milyon dolardi.

Camel, Winston,Salem gibi markalarin sahibi ve dinyanin lgincl biylk sigara sirketi RIR
Nabisco'nun ise 57 llkede sube, ortaklik ve lisans anlasmasi var. RJR ise dinya pazarinin %
4'Une sahip. Baskani Steven Goldstone'un 1996 yih (creti, ikramiyeler ve ortaklik payi ile
birlikte 7.1 milyon dolar. 1990'dan beri yurtdisindaki satislarini ylizde 75 arttirmasina karsin
sirket, PM ve BAT'a ayak uyduramadi. 80'lerin basinda gergeklestirilen R.]J. Reynolds-Nabisco
birlesmesinden gelen blylk borcun ve aleyhine acilan davalarin maliyetinin etkisiyle, yurtdisi
satislarinda 6nemli 6lglide gerileme kaydetti. 1997'de ka ri ylzde 5 dlstl.

Son 10 yildir PM, RIR Nabisco ve BAT, hem ABD'deki hem de disaridaki fabrikalarinda yabanci
tatin kullanmaya basladilar. ABD, dinyanin en blyilk sigara ithalatcisi olma azmindeydi. Ve
zaten ayni zamanda dinyanin en blyUk (g sigara sirketinden 2'sine ve (g blylk yaprak titin
ticareti sirketine ev sahipligi yapiyordu.

Yakin zamana kadar blUydk titin sirketlerinin klresel dlgekteki blylylp gelisiminin ardinda
ABD hikimetinin tam destegi vardi. ABD'nin titln ihraci igin blyik 6lgekli promosyonu, ‘Baris
icin Gida’ programi altinda yuzlerce milyon dolarlik titinin Asya, Afrika ve Latin Amerika'ya
gemilerle tasindigi 2. Dinya Savasl sonrasi déneme dayanir. Bu program bugtnin ¢okuluslu
sirketlerinin yolunu acgmistir. Kongrenin ABD ticaret yetkililerinin sigara reklami yapmasini
sinirlayici kararlar almasina karsin blylk sigara sirketleri serbest piyasalara girebilmek igin her
gin yeni yéntemler gelistiriyor. PM ve BAT, NAFTA'dan sonra Meksika'da yerel firmalarin
koruma 6nlemlerini delip gegcmeyi basardi.

Biitiin Uciincii Diinya’da senaryo ayni

San Francisco Tutln Karsiti Koalisyonu galisanlarindan Ross Hammond'in raporunda yer alan



bilgiler, ABD'nin arka bahgesinin de tutun sirketleri tarafindan alt-Ust edildigini go6steriyor.
Reklam yasadi olmayan (lkede, Meksikalilarin beyni, televizyonun en cok izlendigi zaman
dilimlerine konan Amerikan sigarasi reklamlariyla yikaniyor. Bu saatlerde ekran karsisina gecen
Meksikalilar, sigara icmeyi macera, c¢ekicilik, asilik, seks ve Amerikan gobnenci ile
baglantilandiran reklamlarda ‘Marlboro diinyasina hosgeldiniz' diyen sesi dinlemek durumunda
kaliyor. Arjantin'de hukimetin televizyon reklamlarina ydnelik siki dnlemler getirmesi, tutln
sanayiini daha zekice yaklasimlar Uretmeye zorladi. 1996 vyilinda Camel paketi resimli
kamyonetler tlkeyi boydan boya dolasti. Arjantinliler, poster, sort, bardak ve Harley-Davidson
motosikletleri lzerinde reklamlarla karsilastilar. Joe Camel ve ‘Hard Pack’ blues bandinin
reklamlarini tasiyan otobuUsler Ulkenin her yanindaydi. Reklamlar ise yariyordu. Meksika'da
1996 yilinda yapilan bir arastirma, televizyon izleyicilerinin en ¢ok animsadiklari 4. reklamin
Marlboro oldugunu ortaya koyuyordu. Arjantin'deki kampanya siresince Camel satiglari ylizde
50 oraninda artti.

Fakat bununla birlikte Diinya Saglik Orgiitii verilerine gére, Meksika'da 1970 ile 1990 arasinda
akciger kanserine badli 6limler yizde 220 oraninda artmisti. Latin Amerika genelinde titin
kullanimiyla ilgili hastaliklar artmis ve bu tir rahatsizliklar her yil 150 bin kisi kaybedilir hale
gelmisti. Eger artis hizi ayni kalirsa 30 yil icinde bu rakamin 1 milyonu bulmasi bekleniyor.

Ve sigara tiryakileri yizinden yoksul Glkeler, saglk harcamalari, verimlilik kaybi, yanginlar gibi
nedenlerle milyarlarca dolar bedel 6demek zorunda kaliyorlar.

Latin Amerika'da her yil yarim milyar dolar ka r getiren titlin piyasasinin yizde 60'inin hakimi
Ingiliz firmasi British Amerikan Tobacco. Piyasanin geri kalani da ABD kékenli PM'in
kontroliinde. Uglincli oyuncu yine ABD kékenli RJIR Nabisco. Son 20 yilda bu ii¢ dev Latin
Amerika ve dinya gapinda 6zellestirme vurgunlari, yurt asiri ortakliklar kurarak, yeni fabrikalar
ve dagitim aglan olusturarak hizla buyuda. Her Ug dev sirketin de 50 Ulkede, kendilerine ait ya
da ortakhk paylari olan fabrikalari var. Ustelik bu sirketler ABD'de uzun siire énce yasaklanan
pazarlama ve reklamcilik teknikleri kullanabiliyorlar. Sirketler ‘serbest ticaret’ maskesi altinda,
kamu saghgi ile ilgili yasalar degistirmek ya da atlatabilmek igin ekonomik ve politik baski
uyguluyorlar.

Hliklmetlerin pazarda adir kisitlamalar getirdigi durumlarda, cokuluslu sirketler kacakgilik
yoluna da basvurabiliyorlar. Clnk{ yaprak titin piyasasinin hakimi de Amerikan firmalarn ve
Washington Latin Amerika pazarini kontrol altina almak konusunda israrli.

Temmuz 1997'de, PM ve BAT Meksika'nin iki sigara sirketinin kontrollini toplam 2.1 milyar
dolar hisse bedel 6deyerek satin aldilar. Her iki firma hikimet 1980'lerde bazi sinirlamalarla
onlari disar atincaya kadar gayet memnundular. Meksika'da PM ve BAT, ucuz isglcl ve tatin
temin etmekten, ABD sirketlerine uygulanan imtiyazlar ve dinyanin en biyltk 15. pazarinda is
yapmaktan hosnuttular.

NAFTA kozu bir kez daha sahnede

Meksika'da erkeklerin ylzde 39'u kadinlarin da ylzde 19'u sigara yilda 60 milyar sigara
tlketiyor. Meksika'nin tatlin kontrol yasalari oldukgca gevsek. Sigara paketlerinin lzerindeki tek
uyari, ‘Bu iiriin saghdginiza zarar verebilir' yazisi. Kiglklere satis konusunda higbir
sinirlama yok ve televizyon reklamlarinin en ¢ok izlenen saatlerde gdésterilmesine izin veriliyor.
1980'lerin sonunda sirketler sigaradaki vergi kesintilerini indirme ydninde basarili bir baski
uyguladilar. Kuzey Amerika Serbest Ticaret Anlasmasi'nin (NAFTA) uygulanmaya baslanmasiyla
ABD'nin tarifeleri diisirmesi Meksika'dan ABD'ye ydnelik ihracati da yukselise gecti.

Guetemala, blyuk bir yerli nifusa sahip olmasi nedeniyle Orta Amerika'nin en dislk sigara
tiryakisi oranina sahip ulkesi. 15 yas ve Ustl igin 1980-82 arasinda yilda 640 olan kisi basina
sigara tiketimi 1990-92 arasinda 340'a geriledi. 1992'den beri de tiketim orani hemen hemen
ayni dizeyde seyrediyor. 1989'da yapilan bir arastirmaya gore, tatiin kullaniminin daha yaygin
oldugu kent merkezlerinde sigara igenlerin orani erkeklerde ylizde 38, kadinlarda ise ylizde 18.
Pazarin ylzde 72'si PM'in, ylizde 27'si de BAT'In kontrolG altinda.

Guetemala sigaraya badli hastaliklara yol actiklar icin titln sirketlerine karsi dava acilan ilk
Ulke oldu. Washington Bdlge Mahkemesi'nde goériilen davada, sirketler kamuoyunu sigaranin
tehlikeleri konusunda yanlis bilgilendirmekle suglandi ve sigaranin yol actigi hastaliklarin tedavi
masrafi olarak hesaplanan 800 milyon dolarin yaklagik (¢ kati kadar tazminat istendi.
Mahkemede yogun bigcimde bastiriimasina karsin Guetemala hiikiimeti hi¢ bir zaman sigaraya



kargi propaganda yuritmedi. Ulkede h& 1& kapali salonlarda ve kamu binalarinda sigara
icilmesi, 18 yasindan kUciklere sigara satilmasi ve reklam serbest. Paketler Gizerindeki saglik
uyarisi ¢ok klguk ve yerli dilinde yazilmiyor.

1975 ve 1997 arasinda yaprak titln ihracati ikiye katlanarak Brezilya'yl dinyanin en biylk
ihracatgisi konumuna getirdi. Ancak sektérde yabanci ticcarlar adirliktaydi: Ulkedeki tiitin
tlccarlarinin yaklasik yarisinin ABD kd&kenli iki blytk titin ticcan olan Universal ya da
Dimon'la sozlesmesi vardi. Ciftci ailelerinin 1980'lerin sonunda yaptigi bir grevden sonra
tlccarlar fiyatlar sabitleyerek ve Grinidnd baskalarina satan ciftcileri cezalandirdi. Ciftcilerden
dlslk fiyatlarla Grin alma olanadi ve hiukimetin uyguladidi tesvikler, tittn isini ok ka rh hale
getirdigi icin Uretim giinden gine artiyor. Ulkede titiin Gretimi icin her yil binlerce hektar
orman alani talan ediliyor. Endlstride ABD'de kullanimi yasak olan toksik pestisidler
kullanihyor. Tutln ciftcilerinin yariya yakini bu pestisidin kullanimina bagh, bas adrisi, sinir krizi
ve benzeri hastaliklarla yasiyor. Glney Brezilya'daki giftgiler 10 yili askin siiredir daha hizl
blylyen ve daha fazla nikotin igeren Urlinler elde etmek igin genetik olarak midahale
ediyorlar.

Daha fazla nikotin, daha fazla para

BAT Brown ve Wiliamson harmani igin bir sliredir Kaliforniya'da DNA Bitki Teknolojisi adli bir
firmayla genetik calismalar yurittyor. ‘Cilgin titin’ adiyla bilinen gelistirilmis tlitin daha fazla
nikotin igeriyor ve ciftcilerin basinin dénmesine yol agiyor. 1990-94 yillari arasinda Soura Cruz
ABD've bu tlrden tonlarca tatlin tasidi ve Pall Mall, Lucky Strike sigaralarinin yapiminda
kullandi. Amerikan Adalet Mahkemesi, Brown and Williamson ve DNA hakkinda yurda yasadisi
yollardan tohum getirdigi icin bir su¢ dosyasi hazirladi. Ocak 1998'de, DNA hafif kabahatli
bulundu ve Brown and Williamson'in nikotin dizeyini dedistirme yodnindeki calismalari
konusunda bir sorusturmaya yardimci olmayi kabul etti. Bu arada yaprak titin ihracatindaki
gelismelerle, 1981 ile 1996 arasinda sigara ihracati ylzde 1000 artti ve Brezilya'ya dinya
siralamasinda 10. siraya tasidi. Brezilya'da yetiskinlerin yaklasik ylzde 30'u sigara kullanicisi.
BAT'In subesi Souza Cruz yerel sigara pazarinin ylzde 84'Und kontrol ediyor. Geri kalani da
PM'in elinde.

Brezilya, Latin Amerika'nin diger Ulkelerine oranla goreceli olarak daha siki tdtin kontrol
yasalarina sahip. 1996'da c¢ikarilan bir yasa aksam 9.00'dan &nce televizyonda sigara
reklamlarini  ve bu reklamlarda sigara icmenin rahatlama, seks veya sporla
baglantilandiriimasini yasakladi. Yasa kamuya acgik kapali alanlarda ve toplu tasima araglarinda
sigara icgilmesini de vyasakliyordu. Brezilya ayni zamanda sigaranin ‘promosyon’ olarak
dagitimini ve cocuklara satilmasini da yasakliyor. Bitin reklamlarda, paketlerin Gzerinde ve
satis yerlerinde saghk uyarilarinin bulunmasi sart kosulmustu. Sigaradan alinan vergi
ABD'dekinin yaklasik iki kati olan ylzde 78'e ulasiyor. Vergiler ve reklam sinirlamalari
erkeklerdeki sigara kullanma oranini durdurduysa da ancak kadinlarda bu oran tirmanma
egiliminde.



